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ehorses Overview

Introduction to ehorses - The world's largest online horse marketplace

ehorses)



WORLD'S LARGEST HORSE MARKET
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WE ARE A CLASSIC MARKETPLACE

e NO commission or brokerage fee

e Seller advertises horses for sale & communicates directly with potential buyers

e ehorses is NOT involved in the purchase process



WHO IS BEHIND EHORSES?

NOZ MEDIEN Ullrich Kasselmann The ehorses team
One of the top 10 largest Internationally renowned A team .Of 30 digital and
regional media groups horse breeder, organizer of equestrian-savvy

the largest equestrian colleagues.

3,000 employees
events and auctions (P.S.I.

Auction, Horses & Dreams)
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300
NEW HORSES PER DAY

100.000

HORSE LISTINGS p.a.
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Every 20

MINUteS a

horse Is
successfully

sold
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™ Organic Search
™ Direct
M Social
Referral
" Paid Search
Display
(Other)

Email




A UNIQUE PLATFORM

Suchanfragen pro Monat ...

Pferde kaufen 40.000

Pferde 70.100

ehorses 191.000
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“EHORSES ADICCTED” COMMUNITY

Our users love ehorses.

They are active multipliers and share
advertisements daily, post foal videos and

celebrate their favorite horses on TikTok & Co.

“I check ehorses more often than
WhatsApp.”

Organic reach, trust, and brand power —
without a media budget.

That's not a target group.
This is fanbase!

Benutzer
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INTERNATIONAL USERS
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NATIONAL & INTERNATIONAL LISTINGS

() national @ international
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MARKET SHARE REACH WORLDWIDE

® ehorses

® hastnet.se

© chevalannonce.fr
equinenow.com
re-volta.pl
dreamhorse.com

» horsequest.co.uk
horsemart.co.uk

sporthorses.nl
@ horseclicks.com
@ ventadecaballos.es
o pferde.de
® equirodi

ehorses) 50,8%
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Measured by the monthly number of visits, based on Similarweb, as of July 2025



Data & Market Development

Analysis of federation data and market trends from 2021 to 2024 on ehorses
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® KWPN @ Hannoveraner @ Oldenburger @ Dansk Warmbl.

LISTED HORSES © Westfalen () Selle Francais Holsteiner @ BWP

30 000
Key Insights 26 062 L Ve
| | . 25000 oz o0
dominates with 8,040 horses listed in 2024 2 817

22 906 2 514 2670
follows with 5,595 listings, showing consistent volume

KWPN shows from 3,070 (2021) to 4 314 (2024) 20 000
©
o
>
. O}
Market A"EI}'S'E % 15 000
o)
-
Top 3 breeds (Hannoveraner, Oldenburg, KWFN) account for B
of all listings r
Significant disparity between leading breeds and smaller ones 10 000
| VS listings)
BWP shows from 2021, indicating emerging market
potential 5 000

4 314

2021 2022 2023 2024
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TRADE VOLUME ON EHORSES BY BREED 2024

35'000°'000

30°'000°000

25'000°000

20'000°000

15°000°'000

Total Trading Volume in €

10'000'000

5'000°'000

o

@ Hannoveraner

O Holsteiner

31'900'000

24'800'000

@ Oldenburger

O BWP @ Irish Sporthorses

® KWPN

© Dansk Warmbl.

18'500'000

17'900°000
I .

2024

2'570'000

1'960'000

@ Westfalen

() Selle Francais

1'370'000  1140'000

Key Findings
leads with trading volume
secures second position with
(€£18.5M) and (€17.9M) are close competitors

International Reach

combined volume across top 9 federations
German breeds account for of the top 9 trading volume

International breeds gaining traction with from Selle
Francais, Irish & BWP
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FEDERATION SEARCH QUERIES ON EHORSES (2024)

Key Insights

searches for Hannover - leading ey
all federations
KWPN and Westfalen nearly tied with
searches each
German federations dominate with
positions Westtalen

Significant interest in Scandinavian
breeding (Dansk Varmblod)

Search volume correlates with market
presence and global reach

Data represents exact search volurme for
federation names on ehorses platform in 2024.
Search queries indicate buyer interest and rmarket
potential for each breeding federation.

4] 50,000 100,000 150,000 200,000 250,000 300,000 350,000
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BREEDING HORSE POPULATION DEVELOPMENT
(1999-2024)
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CLEAR SLOWDOWN IN BUYING BEHAVIOR

etosey  ehorses_official

speuey  ehorses_official

Die Pferdehaltung

ist so teuer wie nie.

o

Was bedeutet
das fur dich?

e Hast du weniger Pferde?

» Uberlegst du, zu verkaufen?

e ZOgerst du, ein Pferd zu
kaufen?

Kommentare

karokraska 2 Tag(e)

Aktuell habe ich 2 Pferde, von dem eins
chronisch krank ist. Ich versuche beide zu
behalten. Es bringt mich aber oft an finanzielle
Grenzen. Deswegen wird es definitiv kein
neues Pferd mehr geben, wenn meine 2 mal
nicht mehr sind. Das hore ich leider von vielen.

Antworten

‘ _hatferschlinger_ 2 Tag(e)

Q‘_.

Ja leider @ @ @ @ Friiher hatten wir
2Pferde, vor 10Jahren, heute 1 Pferd und ja

rund ums Pferd ist Alles teurer geworden
Alle denken, ich bin Wohlhabend & & &

Antworten

mandarinenquark 2 Tag(e)
Nach meiner Stute (17 Jahre) ist das Thema
Pferde fir mich durch. Ich kann den immer

steigenden Kosten auf keinen Fall mehr
gerecht werden.

nc.ponderosa 1 Tag(e)

Ich werde von 3 auf 2 reduzieren miissen @@
und die 2 versuchen bis zum Ende zu halten.
Es ist echt nicht mehr schon. Man arbeitet
eigentlich nur flr sein Hobby was man
uberalles liebt und versucht alles solange es
geht zu stemmen.

Antworten

2 weitere Antworten ansehen

karokraska 2 Tag(e)

Tierarzt +33% ist Ubrigens sehr nett
gerechnet. Meiner Erfahrung nach ist eine
Behandlung oft doppelt so teuer wie friiher.

=

Antworten

4 weitere Antworten ansehen

Kommentare V

riamiasuperstar 2 Tag(e)

Meine Stute ist vor vier Jahren gestorben, sehr
teuer durch eine intensive Tierarztliche
Behandlunsgzeit. Als wir uns davon erholt
hatten, sind die Kosten explodiert und somit
ist ein neues Pferd nicht absehbar. Leider, ich
vermisse es jeden Tag.

Antworten

gagalichen 2 Tag(e)

Mein Pony ist 36, und ich liebe ihn tber alles,
da arbeite ich lieber mehr, als an ihm zu
sparen. Wenn er irgendwann einmal von uns
gegangen sein wird, werde ich mit dem Thema
Pferd aber ein flir alle mal abschlieBen. Das
Geld gebe ich dann lieber fur Urlaub aus.

Antworten

yvy1401 2 Tagle)

Durch die Kostenexplosion habe ich nach dem
Tod meiner Stute mir nicht mehr ein zweites
Pferd geholt &

Antwinrten

15:16 y

o

¢
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Kommentare

swantjehedemann

Ganz schwieriges Thema an dem viele
Emotionen hangen. Wir haben von 5 auf 2
reduziert gehabt. Eigenen Stall am Haus. Eine
Stute ist davon reiner beisteller, wir haben sie
vor 11 Jahren aus wirklich miserabel Haltung
frei gekauft (woanders stresst sie sich stark).
Meine Kinder reiten ebenfalls total gerne aber
meine Stute ist leider nicht Anfanger geeignet.
Daher ist Nr 3 wieder eingezogen allerdings
erstmal nur zu Verfugung um zu gucken wo
die reise hin geht. Die kosten sind so extrem
geworden. Auch wenn sie bei uns am Haus
stehen fallen emense kosten an. Alleine fur die
entstandsetzung und Pflege flrs drum herum.
Inzwischen hat es was vom Leben am Limit mit
Pferden. Wo unsere Reise fur die Zukunft
hingeht kann ich nicht sagen. Ich wollte immer
das was wir jetzt haben, bis zu meinem
Lebensende. Aber so? Ein normales Leben
nebenbel iIst schwer moglich. Es ist einfach nur

traurig @

A ntwarteon
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THE DIGITALIZATION GAP

Traditional Methods Still Prevail

Many breeders to market their horses

y.
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VIl 31 Supporting breeders with digitalization is

Breeding federations must help

International buyers expect to breeding stock
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OUR MISSION: SUPPORTING BREEDERS

For us, it's our mission to
support breeders. Not just
with selling horses, but to

help them keep going, keep
breeding, and preserve the
foundation of our sport.

Our Commitment

Creating sustainable partnerships with breeders worldwide
Providing global exposure for breeding programs

Ensuring the future of our sport through supporting

traditional breeding e\horses)



FEDERATION INTEGRATION PARTNERSHIPS

Technology Advantages & Benefits for Breeders

Expanded Global Reach

Access to 2.4M monthly visitors from owver 30 countries through
eharses platform

FFERDEMARKT [ RAKEFHNERVERKALFSRORSE
o
Seamless Technology Integration PR
.,__I"I, -
Federation platforms connect directly with ehorses "'
marketplace ecosystem
o
Enhanced Visibility
Federation horses gain exXposure to International buyers beyond

traditional channels

for federation members Trakehner Verkaufsborse Integration Example

I i ™ T r I T L3 I 1 T 1 1
e = T e T T - PR R - o . - e ey ed e dy s | [ - e . R TR |
FALIor LGOS Friginiiairt Lrevl gl il MOIETILILY WT e Megchiing enorses CIrchla|

reaches broader audience

within ehorses platform

Integration with globally
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Al Implementation Best
Practices

How ehorses leverages Al — Practical examples & strategies for breeding federations
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USECASE #1
GENERATE DESCRIPTION TEXTS

e horses —
< u MENU

Challenge when listing a horse
Concise, poor texts

Many typos, poor readability
Less visibility — Short texts receive
significantly fewer inquiries st 35005

Verkaufspferd
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DESCRIPTION TEXTS AUTOMATICALLY

Beschreibung

Just one click to generate a
full description text

Abstammung

Kontakt

Veroffentliche dein Inserat

ehorses)



DOUBLE THE SALES OPPORTUNITIES

o SRS Output: Time savings:
OO : ° ° O
a ChatGPT —>4,000 descriptions per c 10 minutes per
month description text

Advantages:

‘ Finished description texts in 3 seconds instead of 10 minutes -
Multilingual

‘ Significantly more inquiries

‘ Crror-free, consistent wording and sales-promoting approach

ehorses)



USECASE #2:
OUR CUSTOMERS ARE THERE. WE ARE NOT.

B & =< .0 100%0

{} 25 ehorses.de —+ :

Peak time without staff Sunday 8 pm Is prime
time at ehorses — but no one is in the office

Language barriers
40% International customers

18 B2 B3 pe B5 16 1A 1S 1S B0

Manual repetitions the same questions over and
. . . . Q W [E! IR T 2 (e V1N (e iR [
over again — by emall, telephone, social media e
AN B I Rl G R N VIS RSN O EA

e L )

I#1 ? Deutsch . J
1 O s
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24/7 SUPPORT FOR BUYERS AND SELLERS

gy Tools: Output: Time savings:
Q Superchat + internal | —): ~520 resolved user ° approx. 40 hours
data source requests per month per month

Advantages:

‘ 24/7 support without waiting times, user requests are resolved in real
time

@ Scalable, Multilingual

‘ Large knowledge database - no loss of knowledge when employees

change e horses)



USECASE #3: CREATING NEWS ARTICLES

extremely high manual effort
Inconsistent Style
Slow release

® Conclusion:

News production is slow, expensive and not scalable - so we have
not yet had any news

ehorses)



NEWS ARTICLE - COMPLETELY AUTOMATED

e

From research to publication in the CMS (WordPress)

ehorses)



NEWS ARTICLES AUTOMATICALLY ON SOCIAL MEDIA

Complete news article,
automatically

iIntegrated into the CMS

Zwei Brande
innerhalb einer

Woche erschuttern ehorses.de - Pferde kaufen & verkaufens Beitrag

Melle

von Michelle Breitenfeld | O Kommentare

ehorses.de - Pferde kaufen & verkaufen
17. Juni um 14:41 - &

de Brande innerhalb einer Woche erschittern die Pferdegemeinschaft in Melle — sei
Teil der Solidaritat und unterstitze die betroffenen Pferdehalter mit de... Mehr anzeigen

Automatic

publication on .
o soclal media e

Melle - Am Dienstagmorgen, 17. Juni 2025, stand eine 20 x 65 Meter gro3e Scheune auf einem Pferdehof am Hinenburgweg

gstlich von Riemsloh lichterloh in Flammen.

Zwei Brande innerhalb einer Woche erschiittern Melle - ehorses Magazin

I .'f!:._:li_: eimner .'.I'.'I'._!'_.'Il' '.'|'_-_.| Ittern IIIII g m --._' nenr e :II ren in enaorse

| | " z " P =
o Gefallt mir (_] Kommentieren
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FULLY AUTOMATED NEWS ARTICLES

gy Tools: Output: Time savings:
a ChatGPT + n8n + —) 30 news articles per ° approx. 20 hours
WordPress + Make month per domain per month
Advantages:

‘ Uniform style and quality standards

‘ Publish news Iin real time, without manual research
‘ Editors focus on strategy instead of routine

‘ exciting content for our users e horses)



USECASE #4: SOCIAL MEDIA MANUELL =

NO LONGER FEASIBLE
Extremely high effort Top-Channels
16 profiles in 8 countries, 12 horses per day — not B Organic Search
possible manually Bod
Referral
Display.arch
Chaos in implementation planning, texts, (Other)

Email

translations — too many tools, too many hands

1. Facebook 149.669

m FacebOOk: 2. Instagram Stories 15.932
very Important channel, many potential buyers

ehorses)



HORSES ARE POSTED AUTOMATICALLY

ehorses.de - Pferde kaufen & verkaufens Beitrag

Trakehner mit erstklassigem Erbe!

Automated creation and

e B publication of social media
auch im Springparcou . ; _::I_I' | °® pOStS fO r 8 CO u nt ries a n d -l 6

und bereits platziert in A, bietet er zukiinftigen B
fur anspruchsvolle Reiter sucht nun sein perfekt

#ehorses #trakehner #dressurpferde #hengst #schimmel #pferdeliebe #horse #horses M M M
#horselover #gefundenaufehorses SO( I a I I I e I a p rO I eS
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AUTOMATIC CREATION & POSTING

ON SOCIAL MEDIA
& Tools: Output: Time savings:
a' CDE + ChatGPT 9 Social Media Postings ° approx. 160 hours
16 profiles in 8 countries per month
Advantages:

‘ International scalability without additional staff
‘ Content can be efficiently controlled & adapted to specific countries

‘ High international visibility & inquiries for horses for sale

ehorses)



USE CASE #5: TOO MUCH CONCEPT - TOO LESS TIME FOR
CUSTOMERS

Manual effort each pitch must be created and PitchPilot [ehorses & edogs
agreed upon individually

| ess customer time advice and individual
Nneeds are neglected

Internal coordination needs consume time
that is missing In direct contact

-
Ll
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PITCHPILOT FOR THE SALES TEAM

From the idea to the finished, individual marketing concept

ehorses)



1. Unternehmensanalyse

Branche: RidersDeal agiert im Reitsportsegment und bietet eine breite Falette an Reitbekleidung und -zubendr.

Website: Die Seite zeigt eine Kare, benutzerreundliche Struktur mit einem Fokus auf hohe Rabatte und exklusive Deals.

Positionierung: RidersDeal hat sich als kostengunstige Plattform fir Reiter etabliert, die regelmaliig fugang zu Sonderangebaoten und Meuheiten bieten.
Starken: Starke Markenpartnerschaften, groffe Community, regelmaltige Sale-Alktionen und gim breites Sortiment.

Schwachen: Die Abhangigkeit von den zZeitlich begrenzten Angeboten kann Zu siner geringeren Kundenbindung fuhran.

2. Zielgruppenansprache & Potenziale

« Fielgruppen:
I: M M h d o Reiterinnen (Hobby- und Profireiter)
I n IS e o FPlerdebesiizer
o Eltern von reitenden Kindern

CO n Ce pt « Potenziale uber ehorses.de:

o Zugang Zu einer engagierten Reiter-Community.
o Nutze die Maglichkeit, dber bildreiche Inhalte und Deals die Zielgruppe anzusprechen
o Erhdhung der Markenbekanntheit durch gezielte Kampagnen, die sich auf angemesseng Preis-Leistungs-Verhaltnisse konzentrieren.

3. Fragen an den Werbekunden

Welche spezifischen Produkte mdchtest du hervorheben?

Welche Jielgruppe willst du primér emreichen?

Wie misst du den Erfolg der Kampaagne (Leads, Umsatz, Reichweite)?

(Gibt es saisonale Events oder Produkteinfiihrungen, die wir beriicksichtigen sollten?
iGibt es spezielle Angebote oder Rabatte, die fir die Kampagne genuizt werden kinnen?

4. Formate, Kanale & Marketingstrategie

« Formate:

e Carousel Posts: Mehrere Bilder, die verschiedene Produkte wie Reithosen oder Pilegezubehdr zeigen. Inhalte kinnten die Eigenschaften der Produkte, Anwendungstipps und akiuelle
Rabatte umfassen
o Advertorials auf ehorses.de: Erstelle spannende Artikel, die die Vorteile von RiderDeal Produkten erldutemn.
e MNewsletter: Informiere Gber saisonale Angebote, neue Produkireihen oder spezielle Schulungsangebote
o Social Media-Reels: Kurze, ansprechende Videos, die die Produkte in Akfion zeigen.
« Storytelling: Nutze die Geschichten von Reitern und deren positiven Erfahrungen mit RidersDeal Produkten.

5. Ideen flr eine ganzheitliche Kampagne

Phase 1 - Vorbereitungsphase: Erstellung ansprechender Inhalte und Kontaktaufnahme mit Kunden zur Ubermittiung von persénlichen Geschichten.
Phase 2 - Launchphase: Veroffentlichung des ersten Carousel-Fosts und des Advertonals

Phase 3 - Engagementphase: Interaktion mit den Nutzern ober Umfragen oder Gewinnspiele auf Social Media
Phase 4 - Nachverarbeitungsphase: Kunden zur Abgabe von Feedback auffordern und Analyse der Kampagnendaten zur Optimierung zukinfliger Kampagnen.

6. Wieso ehorses.de perfekt fiir RidersDeal ist ehorses




AUTOMATIC CREATION OF INDIVIDUAL MARKETING
CONCEPTS

gy Tools: Output: Time savings:
a ChatGPT + n8n + | —> Unlimited marketing ° approx. 2 hours per
Gmail concepts week
Advantages:

Individual marketing concept tailored to customer needs within one minute
More focus on sales while maintaining the same quality of advertising campaigns
Less time spent coordinating between teams

More time for the customer

ehorses)



THIS IS HOW MUCH TIME WE SAVE EVERY MONTH - THANKS TO Al

|

40 hours /
More time for What/

20 hours matters:

Strategy, customer

KlI-Chatbot

\

News Article

Social Media = 160 hours benefit, innovation
PitchPilot = 8hours

Monthly time

savings: # 228 hOurS

28 working days
g day s




SADDLING UP IN ONLINE MARKETING

09:56

< Suchen
PN

T T
[ 1.
.'ulhiiumuu l l

e The most important online marketing event in the
horse industry

e More than 180 decision-makers come together
once a year to network and share knowledge

e Already the 9th edition

e Goal: We want to share our knowledge and
thereby underline our pioneering role in the horse
Welgle

AUFSATTELN 2023 ®

00:00:00

Stunden Minuten Sekunden

——
. I




SADDLING UP IN THE NETHERLANDS

Largest online marketing & networking event in the industry in the
Netherlands

110 decision-makers from the horse industry

30.10.2025 - already for the 5th time

IN HET ZADEL IVIE:I' (\\

ONLINE MARKETING

1013

‘ 4 Suchen

CLICKHORSE_MARKETING

g e N
M} - Whenever, Wherever




CONCLUSION & FURTHER
POTENTIAL
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USE Al LIKE AN EMPLOYEE!

You can treat Al like an employee:

e Ask: e.g., Did you understand that correctly? What information are you
missing?”

lterative work - step by step towards the best result: "I'm not satisfied with
the result yet. Ask questions to further improve the result.”

ehorses)



.. Al only generates superficial results.”

No wonder with 1-line prompts without context :)

e.horses




OUTLOOK - WHAT ARE WE CURRENTLY WORKING ON

’ Using avatars to create our complete text content in video -
multilingual

’ What will website usage look like in a few years?

’ Scan horse passport - listing Is ready

& Our goal for 2026:
More automation, more efficiency, more fun at work! /#

ehorses)



Culture comes before strategy

DEVELOPING A CULTURE OF
EXPERIMENTATION: LEARNING TO FAIL
YOUR WAY FORWARD.



GET STARTED NOW!

... B

SUT

SBEING S

—ING W

RONG MIGHT
HURT YOU A BIT.

OW Wi

YOU!”

-Jeff Bezos-

K|
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LET'S STAY IN TOUCH!

Stay in touch? Scan me!

.bueker@ehorses.de
m lena-buker

N)

0049-1/6 - 22774 08 28
N

TOOL-TIPps vom e

4 !m‘J'TEE m

Ihr ehorses. 1,



THANK YOU!
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